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Специфікація на надання послуг 

Розробка комплексної рекламної стратегії для формування поведінки, що сприяє зверненню за послугами з охорони здоров’я (Health seeking behaviour).
Інформація про компанію, що здійснює закупівлю
Міжнародний благодійний фонд «Альянс громадського здоров’я» (далі - Альянс) — провідна професійна організація, що у співпраці з ключовими громадськими організаціями, Міністерством охорони здоров‘я та іншими урядовими органами веде боротьбу з епідеміями ВІЛ/СНІД і ТБ в Україні, керуючи профілактичними програмами та надаючи якісну технічну підтримку та фінансові ресурси організаціям на місцях. Усі ці зусилля спрямовані на досягнення в країні універсального доступу до комплексних послуг з ВІЛ/СНІД в Україні та ефективної відповіді на епідемію на рівні спільнот, базуючись на досягнутих результатах та передовому досвіді. Як незалежна юридична особа, зареєстрована в Україні з 2003 року й після набуття управлінської самостійності з січня 2009, Альянс поділяє цінності та залишається членом глобального партнерства Міжнародного Альянсу з ВІЛ/СНІД (міжнародної благодійної організації, що поєднує 30 організацій з різних країн, з Секретаріатом у м. Хоув, Сполучене Королівство Великої Британії і північної Ірландії).

Місією Альянсу є зниження розповсюдження ВІЛ-інфекції та смертності від СНІД і зменшення негативного впливу епідемії шляхом підтримки громадської протидії епідемії ВІЛ/СНІД в Україні, а також шляхом поширення ефективних підходів до профілактики й лікування ВІЛ у Східній Європі та Центральній Азії.

1. Опис та мета Послуги
1.1. Загальна мета Проекту: сприяти зниженню ВІЛ-інфекції серед чоловіків, які мають секс з чоловіками (ЧСЧ), шляхом покращення доступу до якісних послуг профілактики ВІЛ, лікування та підтримки в Україні.
1.2. Строк співпраці – з вересня 2019 року.
1.3. Зміст послуг: розробка та впровадження комплексної стратегії з реклами соціально-медичних послуг на онлайн ресурсах та шляхом проведення спеціальних (оффлайн) заходів за допомогою комбінації наступних засобів:
· Розробка логотипу та слогану рекламної кампанії на основі аналізу даних та портрету клієнта; 
· Налаштування розроблених рекламних кампаній у мережах Google, Facebook та ін.;

· Пошукова оптимізація, таргетування;
· Дати рекомендації щодо доопрацювання тих веб-сайтів, що існують в Альянсі згідно з розробленою рекламною стратегією:

https://selftest.org.ua/
https://gettest.com.ua/
https://drugstore.org.ua/
http://tellhim.org.ua
· Розробка POS- матеріалів під рекламну стратегію
· Надання регулярних звітів спеціалістам Альянсу для можливості моніторингу та аналізу

· Розробка системи моніторингу каскаду надання послуг
2. Організаційні вимоги
· Надати пропозицію може компанія, яка зареєстрована, як юридична особа або суб’єкт підприємницької діяльності за законодавством України. У разі, якщо Учасником планується надавати послуги у тому числі із залученням афілійованих з Учасником суб’єктів підприємницької діяльності (наприклад, фізичних осіб-підприємців), необхідно надати дані про таких осіб.  Афілійованість таких сторін повинна бути підтверджена офіційним листом від  Учасника.

Можливі наступні види співпраці:

· договори з ТОВ, що є платником ПДВ, автоматично звільняються від ПДВ: 

Згідно зі Статтею 1 (а) Угоди між Урядом України та Урядом Сполучених Штатів Америки про гуманітарне і техніко-економічне співробітництво від 07.05.1992 року, ця закупівля звільнена від сплати податку на додану вартість!  (для автоматичного звільнення від ПДВ у Податкову інспекцію подається реєстраційна карта проекту і план закупівель, які ми надамо. У КВЕД повинні бути вказані інформаційно-консультативні послуги).

· договори з ФОП третьої групи з застосуванням спрощеної системи оподаткування  (5% єдиний податок) не потребують звільнення від ПДВ; 
· Мати можливість надавати повний обсяг послуг, перелічених у статті 2.2. вище;

· Бути розташованими в Києві.
3. Ключові критерії оцінки конкурсних Заявок
· Досвід успішного просування сучасних креативних сайтів;
· Відповідність вимогам замовника концепції рекламної стратегії та вирішення поставлених задачам;
· Вартість послуг;

4. Зміст конкурсних Заявок
Учасники повинні включити таку інформацію до конкурсних Заявок:

· Презентація компанії з переліком послуг та зразками виконаних робіт, чітким викладенням ринкових переваг та методів роботи, а також переліком клієнтів компанії;
· Комерційна пропозиція, яка повинна містити ваше бачення стратегії з переліком та обсягом послуг, прогнозований ефект від надання послуг  та кошторис, який має містити вартість кожної послуги та загальний;
· Заповнений Додаток 1;

· Інша інформація, яка, на погляд подавача, допоможе в оцінці пропозиції.
Додаток 1 до Специфікації на надання Послуг: Розробка комплексної рекламної стратегії
Загальна інформація
Будь-ласка, заповніть таблицю нижче
	1
	Повна назва компанії
	

	2
	Фактична адреса компанії
	

	3
	Керівник компанії: посада, ПІБ
	

	4
	Контактний номер телефону керівника компанії
	

	5
	Контактна особа з питань подання Заявки
	

	6
	Номер телефону контактної особи
	

	7
	Досвід просування веб-сайтів
	__років

	8
	Згода на автоматичне звільнення від ПДВ або співпраця через ФОП
	Вказати як

	9
	Навести приклади успішного досвіду просування веб-сайтів із застосуванням комбінації засобів; 
	приклади

	10
	Навести приклади впровадження інноваційних практик у просуванні; 


	приклади

	11
	Мати документально підтверджений успішний досвід співпраці з успішними клієнтами;  
	Надати портфоліо


Дата: ________________ 20... р.
[підпис]
[що виступає у якості]
Що має належні повноваження на підписання Заявки від імені та за дорученням 

2

